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THE CONTEXT 

OF CHANGE

LE CONTEXTE 

DU CHANGEMENT

Crystal Crescent Beach Provincial Park
Nova Scotia



CANADAôS GLOBAL MOMENT

LE CANADA A LE VENT DANS 

LES VOILES
Tadoussac
Quebec



$134 BILLION

134 G$
Pemberton
British Columbia



THE WORLD IS CHOOSING

CANADA

LE MONDE CHOISIT

LE CANADA
Elmira
Nova Scotia



TRANSFORMATIVE

FORCES

Iceberg Alley / Couloir des icebergs
Newfoundland and Labrador / Terre-Neuve-et-Labrador

FORCES 

TRANSFORMATRICES



Toronto Ontario

CULTURE

POWERED BY ALGORITHMS

UNE CULTURE

PROPULSÉE PAR DES 

ALGORITHMES



'REAL' IS OUR 

COMPETITIVE ADVANTAGE

Cape Breton Island
Nova Scotia / Nouvelle-Écosse

LE « RÉEL » EST NOTRE 

AVANTAGE CONCURRENTIEL



Niagara Falls / Chutes du Niagara Ontario

NO ALGORITHM CAN REPLICATE 

THE UNMISTAKABLY REAL

AUCUN ALGORITHME NE PEUT 

REPRODUIRE LE RÉEL





AI WILL CHANGE 

HOW WE'RE FOUND,

NOT WHY WE'RE CHOSEN

Tofino
British Columbia / Colombie-Britannique

LôIA INFLUENCE LA D£COUVERTE 

ET NON LA RAISON QUI MOTIVE 

LE CHOIX DE LA DESTINATION



ARTIFICIAL 

INTELLIGENCE

Churchill
Manitoba

INTELLIGENCE 

ARTIFICIELLE



Wilderness North / Désert du Nord Ontario

50 % 
OF US TRAVELLERS 

HAVE PLANNED A TRIP WITH AI

DES VOYAGEURS AMÉRICAINS 

ONT PLANIFI£ UN VOYAGE AVEC LôIA



AI in Travel: Growing Use and High Satisfaction Among 

Travelers

83%

Source: Skift Research U.S. Travel Trends Q3 2024: Insights into Adventure Travel. N = 969

AI IS RADICALLY CHANGING THE TRAVELLER PATH TO PURCHASE

des voyageurs étaient 

satisfaits des résultats des 

outils de planification des 

voyages de lôIA (48% étant 

très satisfaits et 35 % 

modérément satisfaits)

of travelers were satisfied  

with the results from 

AI travel planning tools, 

with 48% very satisfied 

and 35% moderately 

satisfied

LôIA pour les voyages: Augmentation de lôutilisation et 

satisfaction élevée des voyageurs

LôIA CHANGE RADICALEMENT LE CHEMINEMENT DES VOYAGEURS VERS LôACHAT



GOOD

PROMPT

Tombstone National Park / Parc territorial Tombstone
Yukon

> 277 CLICKS

BONNE

REQUÊTE > 277 CLICKS



Niagara Ontario

AI ISNT KILLING CURIOSITY,

ITôS COMPRESSING DISCOVERY

LôIA NE TUE PAS LA CURIOSIT£.

ELLE COMPRESSE LA PHASE 

DE DÉCOUVERTE.





YOUR NEXT GUEST IS AN ALGORITHM

VOTRE PROCHAIN INVITÉ EST UN ALGORITHME

B2Bot
Business to Algorithm

Entreprises

Business to Business

B2C
Business to Consumer

AIB2B

Consommateurs Robots
Marketing pour le consommateur Marketing interentreprises Marketing pour lôalgorithme



WHAT WE DID:

SPECIALIST INTERVIEWS,

BENCHMARKING

Bakers Narrows Lodge
Manitoba

Cocomo  AI

CE QUE NOUS AVONS FAIT :

ENTREVUES AVEC DES SPÉCIALISTES ET

ANALYSES COMPARATIVES



HOW DOES CANADA 

BECOME THE ANSWER?

Stewart-Cassiar Highway / Route Stewart-Cassiar
British Columbia / Colombie-Britannique

COMMENT LE CANADA 

DEVIENT-IL LA RÉPONSE?



GENERATIVE 

AI SEARCH 

PLAYBOOK

Cape Breton Island
Nova Scotia

MANUEL SUR LA 

RECHERCHE PAR 

IA GÉNÉRATIVE



TǕ ChôilǕ Provincial Park
British Columbia

CANADIAN TOURISM DATA 

COLLECTIVE

CONSORTIUM DE 

DONNÉES TOURISTIQUES 

CANADIENNES



WHAT WE BUILT TOGETHER

CE QUE NOUS AVONS BÂTI ENSEMBLE



280
Nova Scotia / Nouvelle-Écosse

DATASETS

ENSEMBLES 

DE DONNÉES


