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panatlantique qui compte neuf membres, soit 'Agence de promotion
. . . ;. . économique du Canada atlantique, les quatre associations provinciales de
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01. APERCU DES VOYAGEURS ALLEMANDS 02. SEGMENTATION 03. COMPORTEMENT DE PLANIFICATION
LES VISITEURS ALLEMANDS AU NOUVEAU-BRUNSWICK PRINCIPAUX SEGMENTS LES VOYAGEURS PLANIFIENT RAPIDEMENT
Les visiteurs allemands au Nouveau-Brunswick dépensent généreusement et Prés de quatre voyageurs sur dix ayant deéja Plus de la moitié des visiteurs allemands qui
voyagent dans plusieurs provinces. visité le Canada et envisageant un voyage au envisagent un voyage au Nouveau-Brunswick
N Nouveau-Brunswick appartiennent a la planifieraient leur séjour moins de trois mois a I'avance.
B ouvequL Canada Destinations canadiennes catégorie des « Explorateurs en plein air »,
runswic visitées suivis des « Passionnés de culture ». La plupart réservent dans les six mois
Quebeo_ 46 % Trois segments distincts, trois motivations

| distinctes 67\ (5598 [26%)(20%) (10%8)(9%)
876 $nﬁ§r 661 — 42 % @ Explorateurs en plein air 36 %

Colombie-Britannique 41 % Nature, randonnée,
aventure

MET: et ctlmiefs 31 % @ Passionnés de culture 19 0

Histoire, patrimoine, A . .
3 6 12 6 Alberta 26 % culture locale - \i;@/ \Arém\o_is/ \gﬁd:[/
' ' odeteone 14 0p || B Setetmene 34 0p

- , d'originalité Ontdéjavisittle @ N'ontjamais visité
lle-du-Prince-Edouard 14 % Canada le Canada
= Groupe de voyageurs idéal
Yukon 0 Probabilité de faire appel a une agence de voyages ou a
(14 — 13 b Partenaire ou conjoint uniquement un tour-opérateur

J'ai décidé de visiter le Canada :
atlantique car j'al tout de suite NowsEaL e e 12 % :) 41 %

été attiré par cette région qui | :
allie nature, tranquillité et culture Terre-Neuve-et-Labrador 12 % Avec leurs enfants

authentique. T - ) 19 %
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04. NOTORIETE ET ATTRACTIVITE 05. MOTIVATIONS ET OBSTACLES 06. CONTEXTE GEOPOLITIQUE
NOTORIETE MODEREE, ATTRAIT ELEVE NATURE ET CULTURE MOTIVENT LES VISITES PERCEPTIONS DU CANADA
Bien que la notoriété du Nouveau-Brunswick soit encore en phase Les voyageurs allemands qui se sont déja rendus au Canada Les voyageurs allemands qui se sont déja rendus au
de développement, les voyageurs allemands qui connaissent la et envisagent un voyage au Nouveau-Brunswick sont Canada et envisagent un voyage au Nouveau-
province et ont déja visité le Canada manifestent un fort attrait et principalement attirés par les paysages naturels et les Brunswick considerent le Canada comme une
envisagent sérieusement de s'y rendre. expériences culturelles. destination sire et politiquement neutre.

Niveaux de notoriété du Connaissance touristique Principales motivations pour visiter le Nouveau- o o

Nouveau-Brunswick du Nouveau-Brunswick - ~ Brunswick Influence géopolitique sur I'intérét pour un voyage au
(= 400) (h=196) Visiter et explorer des lieux uniques 63 % Nouveau-Brunswick

Visiter des parcs naturels 62 % 54 % 42 %

, Aaccru mon
Découverte de la culture autochtone A Aucun
intérét e

Observation de la faune 47 % - ) )

Randonnée ou marche sur sentier 43 %

Découverte d'expériences culinaires uniques 39 %

46 %
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Principales perceptions du Canada en tant que

Attrait du Nouveau- Enviede voyager au D
Brunswick Nouveau-Brunswick caita Al aita et | . destination
(n2196) ) Visite d'un site historique ou d'un musée 39 %
Principal obstacle a la visite du Canada atlantique ., .
Securite des Correspond a mes
k& Les gens parlent voyages valeurs
80 % 40 % toujours d‘autres
Méconnaissance de la destination  /€9/0ns, ce qui donne
limpression que [le 77 % 76 %
E Canada atlantique] n'est e e ol Facile d'accs
pas intéressant eutre sur le plan acile d'acces
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