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01. APERCU DES VOYAGEURS ALLEMANDS 02. SEGMENTATION 03. COMPORTEMENT DE PLANIFICATION

LES VISITEURS ALLEMANDS A TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR PRINCIPAUX SEGMENTS LES VOYAGEURS PLANIFIENT RAPIDEMENT
Les visiteurs allemands a Terre-Neuve-et-Labrador dépensent généreusement et Un tiers des voyageurs ayant déja visite le La moitié des visiteurs allemands qui envisagent un
voyagent dans plusieurs provinces. Canada et envisageant un voyage a Terre- voyage a Terre-Neuve-et-Labrador planifieraient leur

T N Canad Neuve-et-Labrador appartiennent a la séjour moins de trois mois a l'avance.
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04. NOTORIETE ET ATTRACTIVITE 05. MOTIVATIONS ET OBSTACLES 06. CONTEXTE GEOPOLITIQUE
NOTORIETE MODEREE, ATTRAIT ELEVE NATURE ET CULTURE MOTIVENT LES VISITES PERCEPTIONS DU CANADA
Bien que la notoriété de Terre-Neuve-et-Labrador soit encore en Les voyageurs allemands qui se sont déja rendus au Canada Les voyageurs allemands qui se sont déja rendus au
phase de développement, les voyageurs allemands qui connaissent et envisagent un voyage a Terre-Neuve-et-Labrador sont Canada et envisagent un voyage a Terre-Neuve-et-
la région et ont déja visité le Canada manifestent un trés fort attrait principalement attirés par les paysages naturels et les Labrador considéerent le Canada comme une
et envisagent sérieusement de s'y rendre. expériences culturelles. destination sire et politiquement neutre.
Niveaux de notoriété de Connaissance touristique de Principales motivations pour visiter Terre-Neuve-et- S o .
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