N A R RAT I V E ETRA — l'étude de consommation de 2026 Méthodologie : 2 418 sondages remplis en ligne auprés de voyageurs américains vivant

auprés des consommateurs des Etats_unis dans les Etats du centre du littoral de I’Atlantique et de la Nouvelle-Angleterre.
R E S E A R C H Faits saillants pour Nouveau-Brunswick Collecte des données : du 8 au 25 janvier 2026.
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Principales destinations touristiques de Connaissance & Familiarité
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NARRATIVE ETRA - l'étude de consommation de 2026

auprés des consommateurs des Etats-Unis
RE S EAR C H Faits saillants pour Nouveau-Brunswick — suite

Principaux facteurs de motivation pour visiter le N.-B. Perceptions des voyages entre les Etats-Unis et E
b o le Canada et de la situation géopolitique —
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30 1. Les habitudes de voyage des Américains ont changé, du moins a court terme.

% Découverte de la culture acadienne, autochtone et maritime . . . .. . , " .
2. La crainte de ne pas se sentir le bienvenu ainsi que les enjeux de sécurité, de passage de la frontiere et
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28 3. Malgré les effets sur les voyages et les préoccupations liées aux voyages a court terme, il existe une
% Exploration des sentiers de vélo de montagne de classe mondiale trés bonne occasion de maintenir la visibilité auprés des voyageurs américains et de faire garder les
destinations canadiennes a I'esprit de ces voyageurs.

4. L’accés a la région par transport aérien est essentiel.
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19 % Exploration des sentiers de vélo de montagne de classe mondiale

Ce projet a été rendu possible grdce au financement accordé dans le cadre de I'Entente sur le

e 18 % option de; des terrains de golf pitt la cote et a |
8 o DPion de jouersurdes terrains de goft prttoresques surfa cote eta fa tourisme dans la région de I’Atlantique (ETRA). L’ETRA est une initiative panatlantique composée de

campagne

neuf membres, soit I’Agence de promotion économique du Canada atlantique, les quatre associations
de l'industrie touristique du Canada atlantique et les quatre ministeres provinciaux responsables du
tourisme.
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